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Seafood from Norway
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FRAGE: WIE OFT ESSEN SIE EINE WARME MAHLZEIT MIT .... ZUHAUSE?
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Einmal 2-3 mal pro Einmal Jeden zweiten Jeden dritten Weniger oft Nie
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Bereiten seltener als einmal
in der Woche eine Mahlzeit

mit Seafood zu Hause, zu.




Wie hat die weltweite

Pandemie den Konsum
von Seafood in Deutschland
beeinflusst?
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Quelle: GfK/Europanel - erstes Halbjahr 2022 versus erstes Halbjahr 2021
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Grunde fur einen geringen
oder gleichbleibend geringen
Konsum von Seafood in

Deutschland.
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WIE ERNAHREN SICH DIE MENSCHEN IN DEUTSCHLAND?

Vegan

Vegetarisch

Pescetrarisch

Flexitarisch
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FRAGE: WENN ES UM SEAFOOD GEHT,
WAS BEDEUTET FUR SIE NACHHALTIGKEIT?
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Anteil der Bevélkerung, die Nachhaltigkeit mit Massnahmen gegen
Uberfischung verbindet, sowie mit Massnahmen fur Tierwohlsein.

France

Schweden

Quella: NSC . Ipsos,
Deep Dive 2021
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LieBe eRWACHSENE,
WORAUF WARTET
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Grunde fur einen geringen
oder gleichbleibend geringen
Konsum von Seafood in

Deutschland.




MOCHTEN SIE IN ZUKUNFT MEHR SEAFOOD ESSEN ALS SIE ES JETZT TUN?
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Twechewplan” <7

MONTAG

Salzkartoffein & ofenseelachs
DIENSTAG

Haockbalchen in Tomatenso2e & Reis
MITTWOCH

Hirsekidchle 4& Salat

O DONNERSTAG
o Chicken Winﬂs mit Nudeln

FREITAG
Waltfeln

SAMSTAG
Reste/ Apr'ikosen-l-ar*l-e

SONNTAG

V Brunch
V www.mamaabba.de

Ich esse genug




Teurere Lebensmittel -
anderes Konsumverhalten




FRAGE: WIE IST IHR AKTUELLES VERHALTEN GEGENUBER
SONDERANGEBOTEN, WENN SIE LEBENSMITTEL EINKAUFEN?

Genauso wie vorher M Ich kaufe mehr im Angebot als friher
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Grunde fur einen geringen
oder gleichbleibend geringen
Konsum von Seafood in

Deutschland.




FRAGE: WANN BESCHLIESSEN SIE TYPISCHERWEISE,
DASS SIE EIN WARMES SEAFOODGERICHT ZUBEREITEN MOCHTEN?

Entscheidung fur eine Mahlzeit mit Fisch
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PRODUKT

Fisch
Fleisch

Veggie-Ersatzprodukte
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WERBESPENDING

8.493.315 Euro

35.167.337 Euro

63.093.795 Euro

SHARE-
OF-YOICE
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Wer ist der deutsche
Konsument von Seafood?




Probiere neues,
kreatives, koche
gerne, achte auf

Zutaten Fisch-Foodie

Fisch-Familien
Kochen ja, aber
Fisch eher nicht
Fisch-Esser
der Zukunft
Convienience,
Essen ist unwichtig
Esse keinen Fisch
Steigend Fischkonsum
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Foodie top 2

Achte auf Zertifizierungen

FISCHFAMILIEN m— Al

Achte auf Ernahrung
8

ORNWNS OO

Gerne kreativ beim
Kochen top 2

Qualitat wichtiger vor
Preis top 2

Hoche mit naturlichen
Produkten



Zusammenfassung
und Empfehlungen




Seafood wird nicht als Nachhaltig gesehen.

Der niedrige Co2 Abdruck muss in den Kopfen
der Verbraucher verankert werden.

‘S EINAR ERLEND
T
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Veggie-produkte sind «trendy».

Wenn zu viele Fischprodukte «grun werden»
erhoht sich das Problem.

Fisch an sich muss mehr «trendy» werden.
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LiCBE CRWACHSENE,
WORAUF WARTET

Die «Veggies» haben deutliche Botschaften.

Und sie haben eine mutige(re) Kommunikation.

Wir brauchen einen blauen «Gegenpol».
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1 x in der Woche ist genug
1 x In der Woche als Hauptmabhilzeit...

2 X In der Woche als Hauptmahlzeit
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Veganuary 2023 kommt bestimmt

Was ist unsere Antwort?




https://norwegianseafoodcouncil.com/de/



