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Spanien: Geringes Verbraucherinteresse fur MSC-
Zertifizierung

Die spanische LEH-Cooperative Eroski fordert von ihren Kunden mehr Interesse an MSC-zertifizierten
Fischprodukten. Eroski bekenne sich bei Seafood zu einer nachhaltigen Einkaufspolitik, zitiert IntraFish
Gorka Azkona, Leiter Frischfisch bei der Eroski-Gruppe, und bemangelt: "Wir spliren aber nicht den Druck
unserer Kunden." Die Verbraucher wissten zwar, dass Nachhaltigkeit "eine gute Sache sei", wirden aber
darauf vertrauen, dass Eroski schon das Richtige tue: "Aber sie drangen uns nicht, die Produkte zu fihren,
das heillt wir missen den Leuten klar machen, wie wichtig das ist." Entsprechend klare Eroski seine
Kunden in Aktionen dartber auf, wie notwendig eine nachhaltige Fischereipolitik sei. Als Eroski im Jahre
2013 erstmals an seinen Frischfischtheken MSC-zertifizierten Kabeljau und Seehecht angeboten habe,
reagierten die Kunden nur sehr verhalten. "Sie fanden es gut, aber es war kein entscheidender Faktor fur
ihre Kaufentscheidung." 2015 sattelte die Kette zertifizierte baskische Sardellen auf, 2016 folgte
Thunfisch. Gemessen an der Breite des Frischesortiments seien ein gutes Dutzend MSC-zertifizierte Arten
aber wenig, meint Azkona. Eroski betreibt in Spanien 1.651 Geschafte und setzt jahrlich 5,5 Mrd. Euro um.
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